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Vahlen

DAS GROSSE HANDBUCH
INNOVATION
Van Aerssen & Buchholz
etal.

Vahlen, 2018, 800 S.,
99 Euro

Auf 800 Seiten haben die
Kreativitdtsexperten Benno
van Aerssen und Christian
Buchholz alle wichtigen
Kreativitditsmethoden

und Innovations-Tools
zusammengetragen. Praxis-
orientierte Filter helfen bei
der Auswahl des richtigen

Werkzeugs fiir die Aufgabe.

LITERATURTIPPS ZUR

VERTIEFUNG

Wer noch tiefer in das Thema Kreativitdtstechniken und
Innovationsprozesse einsteigen will, findet dazu zahlreiche
Biicher. Die ausgewdhlten Titel auf dieser Seite bieten einen
Uberblick iber Methoden und Prozesse sowie Grundlegendes
zum Thema Kreativitat
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DESIGN THINKING

Das Handbuch
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De?;; Bonos
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- Kreativer denken
- Effektiver arbeiten
- Mehr erreichen
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DESIGN THINKING:
DAS HANDBUCH

DE BONOS NEUE
DENKSCHULE

De Bono

Uebernickel & Brenner
etal.

MVG, 2010, 240 S.,
9,95 Euro

FAZ Buch, 2015, 240 S.,
29,90 Euro

Design Thinking ist mehr
als nur eine Kreativitats-
technik. Es ist eine
Methode, um ganze
Innovationsprozesse im
Unternehmen voran-
zutreiben. Auf tber

300 Seiten erkldren die
Autoren den Ablauf mit
allen Schritten. Dazu gibt
es Bildmaterial aus realen
Projekten und Fallstudien.

Der britische Psychologe
und Kreativitatsforscher
Edward de Bono ist vor al-
lem fiir seine Methode der
sechs Denkhiite bekannt. In
seinem Buch beschreibt er
die Vor- und Nachteile un-
seres gewohnten Denkens
und zeigt, dass die meisten
Menschen ihr Potenzial
nicht voll aussch&pfen.
Zudem erklart er Tech-
niken, die zu besseren
Ergebnissen fiihren.

33

Erfolgsprinzipien

33 ERFOLGSPRINZIPIEN
DER INNOVATION
Gassmann & Friesike

Hanser, 2012, 256 S.,
19,99 Euro

Es gibt zwar kein Rezept,
um als Unternehmen
dauerhaft innovativ zu sein.
Doch Oliver Gassmann und
Sascha Friesike haben 33
Erfolgsprinzipien entdeckt,
denen die erfolgreichsten
Unternehmen folgen und
die ihnen immer wieder
einen Innovationsvorsprung
gegeniiber Wettbewerbern
verschaffen. Zum Beispiel
das Ford-Prinzip, das
besagt, dass der Kunde

gar nicht weif3, was er will.
Oder das Walkman-Prinzip,
das davon ausgeht, dass
bereits der Name eines
Produkts etwas tber den
Nutzen aussagen sollte.
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WIE MAN
EIN
PFERD FLIEGT

WIE MAN EIN
PFERD FLIEGT

Ashton

Hanser, 2016, 312 S.,
24,90 Euro

Der Technologie-Pionier
Kevin Ashton rdaumt in sei-
nem Buch mit Kreativitats-
mythen rund um Genies,
Gedankenblitze und Heu-
reka-Erlebnisse auf. Denn
jeder kann kreativ sein, er
braucht nur die richtigen
Voraussetzungen. Laut
Ashton besteht jede neue
Schopfung aus gewdhnli-
chen Handlungen: ,Morgens
aufstehen und abends spat
heimkommen, Verabredun-
gen ablehnen und an Wo-
chenenden durcharbeiten,
schreiben und umschreiben,
priifen und Uberarbeiten, es
bedeutet Routine und

auf ein leeres Blatt starren,
einen Anfang machen, wenn
man nicht weifs, wo man
anfangen soll, und nicht
aufzuhdren, wenn man nicht
mehr weiter kann.‘“
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