
Crowdfunding
Unter Crowdfunding versteht man das Einwerben von Geldern zur Finanzierung eines Projekts. Die Plattformen in der Tabelle setzen auf das System „reward-based Crowdfunding“. Dabei bekommen 
Geldgeber statt einer Beteiligung an der Firma eine Belohnung – meist eine Ware oder Dienstleistung, beispielsweise eine DVD von dem mit dem eingesammelten Kapital finanzierten Film.
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Das Extra zu unserem Crowdfunding-Artikel, erstmals in impulse 03/19

Stand: Februar 2019

Fortsetzung nächste Seite

Der Kredit 
aus dem Netz
Schwarmfinanzierung Zahlreiche Online-Portale bringen Unternehmer 
auf Kapitalsuche mit Anlegern zusammen, die investieren wollen. 
impulse stellt die wichtigsten dieser Crowdfinance-Plattformen vor 

Plattform Für Kapitalnehmer Für Kapitalgeber

www. Kosten¹ Finanzierungsrahmen Erfolgreiche 
Projekte

Eingeworbenenes 
Kapital Anforderungen Was Investoren erhalten Anlagedauer Mindestbetrag Höchstbetrag Bonitätsprüfung des 

Geldempfängers

indiegogo.com gegr. 
2008, 11 Mio. Nutzer

5 % Gebühr²,  
3 % Zahlungsgebühr³ mind. 500 € 800 000 1,5 Mrd. € keine Beschränkungen;  

Firmen oder Privatpersonen Ware oder Dienstleistung keine Rückzahlung kein Mindestbetrag kein Limit Nein

kickstarter.com gegr. 
2009, 16 Mio. Nutzer

5 % Gebühr²,  
3 % –  5 % Zahlungs-
gebühr³

unbegrenzt, meist 
1000 € – 10 000 € 158 000 4,1 Mrd. €

nur kreative und neue Pro-
jekte; Firmen oder Privatper-
sonen; Hürden für deutsche 
Anbieter (z.B. US-Bankkonto)

Ware oder Dienstleistung keine Rückzahlung abhängig vom Projekt kein Limit Nein

startnext.com gegr. 
2010, 1 Mio. Nutzer

3 % Gebühr²,  
4 % Zahlungsgebühr³ unbegrenzt 6800 62 Mio. €

kreative und nachhaltige 
 Projekte und Start-ups; Fokus 
auf Deutschland, Österreich 
und Schweiz

Ware oder Dienstleistung keine Rückzahlung kein Mindestbetrag kein Limit Nein

visionbakery.com 
gegr. 2010,  
60 000 Nutzer

11,9 % unbegrenzt 800 3,4 Mio. €

kreative und nachhaltige 
Projekte; Start-ups, Initiativen 
und Privatpersonen aus EU- 
Ländern; Euro-fähiges Konto

Ware, Dienstleistung 
oder symbolisch keine Rückzahlung kein Mindestbetrag kein Limit Nein

wemakeit.com gegr. 
2012, 285 000 Nutzer

6 % Gebühr²,  
4 % Zahlungsgebühr³ unbegrenzt 3650 37,8 Mio. €

Firmen, Vereine oder Privat-
personen; Finanzierungskon-
zept; Fokus auf der Schweiz 

Ware oder Dienstleistung keine Rückzahlung kein Mindestbetrag kein Limit Nein

¹ in Prozent des eingeworbenen Kapitals, ² Gebühr für Nutzung der Plattform, ³ Gebühr für Zahlungsabwicklung durch Banken
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ErnEuErEr Sebastian 

Koeppel führt Beckers 

Bester in vierter Genera-

tion. Nach Jahren des 

 Umsatzrückgangs hat er 

die Marke neu positioniert. 

Zur Finanzierung des 

Wachstums setzt er auf 

Kredite von Privatanlegern 

aus dem Internet

Der Kredit 
aus dem Netz

Die Firmenzentrale von Beckers 

 Bester liegt an einer Autobahnaus-

fahrt der A7. Lütgenrode. Nieder-

sächsische Provinz. Der Produzent 

von Fruchtsäften ist mit Abstand der größte 

 Betrieb in dem 300-Einwohner-Ort. Man kennt 

sich hier. Trotzdem tat der geschäftsführende 

Gesellschafter  Sebastian Koeppel nicht das 

 Naheliegende, als seine Firma 2018 zusätzliche 

 Liquidität benötigte: Der Urenkel der Firmen-

gründerin ging nicht in die nächste Filiale der 

Volksbank  Kassel  Göttingen, um über eine Kre-

ditlinie zu  verhandeln. Statt dessen sammelte 

er im Internet mehr als eine  Million Euro bei 

 privaten Geldgebern ein, über eine Crowd-

investing-Plattform.

„Wir wollten uns von Banken unabhängiger 

machen“, erklärt Koeppel den Schritt. „Aber 

auch den Marketingeffekt nutzen.“ Von 

 Crowdfunding hatte er schon vor einigen Jah-

ren gehört. Sein Interesse war sofort geweckt, 

allerdings bestand zunächst kein Finanzie-

rungsbedarf. Das änderte sich durch eine 

schlechte Ernte 2017 und weitere Wachstums-

pläne: Zusätzliche Lagerbestände sollten 

 aufgebaut werden, um die Produktion ab-

zusichern und die Kosten zu senken. Plötzlich 

brauchte das Unternehmen frisches Geld. „Wir 

wollten nicht nur aus Marketinggründen einen 

Kredit aufnehmen, aber 2018 kam beides zu-

sammen.“
Online von Investoren Geld einwerben – das 

machen keineswegs nur Start-ups. Längst ha-

ben auch Selbstständige, kleine Handwerks-

betriebe und Mittelständler die Schwarmfinan-

zierung für sich entdeckt – wie Beckers Bester. 

„Als Firmenchef sollte man Crowdfunding auf 

jeden Fall ausprobieren“, rät Dirk Schiereck, 

Inhaber des Lehrstuhls für Unternehmens-

finanzierung an der TU Darmstadt. Für den 

Professor liegen die Vorteile im Vergleich zum 

Bankkredit auf der Hand: „Die Kreditvergabe 

geht schneller, sie ist mit weniger Bürokratie 

verbunden, und die Kredite müssen in der 

 Regel nicht extra abgesichert werden“, zählt  

er auf. 
Unternehmer könnten sich so ein zweites 

Standbein für die Finanzierung aufbauen. Oft 

sei es sogar sinnvoll, bestehende Schulden um-

zustrukturieren: Eine positive Kredithistorie 

bei der Crowd helfe bei der Anschlussfinanzie-

rung, wenn die Zeiten weniger gut seien. 

SchwarmfinanziErung Der Fruchtsafthersteller Beckers Bester finanziert 

sein Wachstum über Crowdinvesting – und macht seine Geldgeber gleichzeitig 

zu Markenbotschaftern. Ein Modell auch für andere kleine Unternehmen

Foto: Heiko Meyer
Text: Peter Neitzsch, Myriam Apke

Besonders 
Relevant, Weil

•	 	Crowdfunding eine echte 

 Alternative zum Bankkredit ist

•	 	diese Finanzierungsform ein 

 gutes Marketing-Tool darstellt

https://www.indiegogo.com/
https://www.kickstarter.com/
https://www.startnext.com/
http://www.visionbakery.com/
https://wemakeit.com/


Crowdinvesting
Viele Geldgeber steuern einen kleinen Betrag zur Finanzierung bei, das ist die Idee beim Crowdinvesting – auch „equity-based Crowdfunding“ genannt. Die Geldgeber stellen der Firma 
Kapital zur Verfügung und erwerben im Gegenzug zum Beispiel Genussrechte. Im Erfolgsfall bekommen sie ihr Geld mit einer Gewinnbeteiligung zurück.
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Fortsetzung nächste Seite

Plattform Für Kapitalnehmer Für Kapitalgeber

www. Kosten ¹ Finanzierungsrahmen Erfolgreiche 
Projekte

Eingeworbenenes 
Kapital Anforderungen Was Investoren erhalten Anlagedauer Mindestbetrag Höchstbetrag Bonitätsprüfung des 

Geldempfängers

conda.de gegr. 2013, 
32 000 Nutzer 7,5 % – 11 % 100 000 € – 2,5 Mio. € 108 26 Mio. €

Kapitalgesellschaft (AG oder 
GmbH); Start-ups mit markt-
reifem Produkt oder Wachs-
tumsunternehmen

Nachrangdarlehen; 
partiarisches Darlehen 
(Zinssatz abhängig vom 
Projekt); Genussrechte 
(Gewinnbeteiligung)

5  –  10 Jahre 100 € 10 000 € Ja

companisto.com gegr. 
2012, 95 000 Nutzer

15 % Gebühr und 
Werbekosten ⁴ 350 000 € – 2,5 Mio. € 118 60 Mio. €

Start-ups mit marktreifem Pro-
dukt oder Wachstumsunter-
nehmen; solide Finanzplanung

Gewinn- und Exit- 
Beteiligung oder mit 
bis zu 8 % verzinstes 
Darlehen 

7  –  8 Jahre 250 € 10 000 € Ja

finnest.com gegr. 
2015, Tsd. Nutzer 2,75 % bis zu 2,5 Mio. € k. A. 50 Mio. €

mittelständische Unterneh-
men; mind. 10 Jahre am Markt; 
10 Mio. € Umsatz pro Jahr; 
gutes bis sehr gutes Rating 

Nachrangdarlehen; Kre-
ditnehmer gibt Zinsband-
breite an, Kreditgeber 
wählt Mindestverzinsung

Durchschnitt: 5 Jahre 1000 € 10 000 € Ja

fundernation.eu gegr. 
2014, 5000 Nutzer

8 % Gebühr,  
0,5 % Verwaltung bis zu 2,5 Mio. € 24 9 Mio. €

(Stand 2018)

überzeugendes Geschäfts-
modell; IT- und Technik- 
Firmen;  Kapitalgesellschaft

Nachrangdarlehen; 
 partiarisches Darlehen 
(Zinssatz  abhängig vom 
Projekt)

2 –  10 Jahre 100 € 10 000 € Ja

katrim.de gegr. 2015, 
3000 Nutzer 4 % – 6 % 50 000 € – 100 000 € 12 1,2 Mio. €

inhaber- oder familien-
geführtes Unternehmen;  
mind. seit 2 Jahren am Markt; 
Sitz in Deutschland 

Nachrangdarlehen 
(durchschnittliche 
 Verzinsung: 6 – 7 %)

2  – 5 Jahre 250 € 10 000 € Ja

seedmatch.de gegr. 
2011, 62 000 Nutzer 5 % – 10 % 100 000 € – 2,5 Mio. € 122 44 Mio. €

Start-ups mit marktreifem Pro-
dukt oder Wachstumsunter-
nehmen; Sitz in Deutschland, 
Österreich, Schweiz;  
GmbH, UG oder AG

Gewinn- und Exit- 
Beteiligung oder mit 
bis zu 9 % verzinstes 
Darlehen

5  –  8 Jahre 250 € 10 000 € Ja

transvendo.de gegr. 
2017, 1300 Nutzer 9,25 % 100 000 € – 750 000 € 19 1,6 Mio. €

kleine und mittlere 
 Unternehmen, Start-ups  und 
Immobilienfinanzierung 

Nachrangdarlehen; 
 partiarisches Darlehen 
(Zinssatz  abhängig vom 
Projekt)

3  – 5 Jahre 100 € 10 000 € Ja

¹ in Prozent des eingeworbenen Kapitals, ⁴ Zuschlag für Werbung durch die Plattform für ein Projekt

https://www.conda.de/crowdinvesting/deutschland/
https://www.companisto.com/de
https://www.finnest.com/
https://www.fundernation.eu/
https://www.katrim.de/
https://www.seedmatch.de/
http://www.transvendo.investments/


Crowdlending
Einige Plattformen vermitteln Kredite mit „lending-based Crowdfunding“. Die Gesamtsumme wird beim Crowdlending in viele Einzelkredite aufgeteilt und an die Nutzer der Portale  
weitergereicht, die Anleger bekommen einen festen Zinsatz über eine feste Laufzeit.
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Plattform Für Kapitalnehmer Für Kapitalgeber

www. Kosten ⁵ Finanzierungsrahmen Anzahl vermit-
telter Kredite

Volumen vermit-
telter Kredite Anforderungen Zinssatz Laufzeit Mindestbetrag Höchstbetrag Bonitätsprüfung des 

Geldempfängers

auxmoney.com gegr. 
2007, 3,9 Mio. Nutzer 2,95 % 1000 € – 50 000 € 178 000 1,3 Mrd. €

Privatpersonen, Selbstständige 
und Existenzgründer; Wohnsitz 
in Deutschland, Konto bei dt. 
Bank; regelmäßiges Einkom-
men; keine Unternehmen

5 % im Durchschnitt, 
 abzgl. einmaliger Gebühr 
von 1 % der Anlagesumme

1 – 7 Jahre 25 € 10 000 € Ja

crowd4cash.ch gegr. 
2017, 1400 Nutzer 0,7 % – 3,5 % 5000 CHF –  

500 000 CHF 150 2 Mio. CHF

eingetragene Kapital- oder 
Personengesellschaft; mind. 
2 Geschäftsjahre; Sitz in der 
Schweiz oder Lichtenstein

2,5 % – 9,5 % 1 – 5 Jahre 500 CHF kein Limit Ja

fundingcircle.com 
gegr. 2010,  
85 000 Nutzer

1 % – 4 % 5000 € – 250 000 € 85 000 7,5 Mrd. €

eingetragene Kapital- oder 
Personengesellschaft; mind. 
2 Geschäftsjahre mit Umsatz 
von mehr als 30 000 €; selbst-
schuldnerische Bürgschaft 
des Gesellschafter-Geschäfts-
führers; Sitz in Deutschland

1,69 % – 19,9 % 6 Monate bis 5 Jahre 100 € 5 000 € Ja

kapilendo.de gegr. 
2015, 20 000 Nutzer 2,65 % – 5,65 % 25 000 € – 2,5 Mio € 140 43 Mio. €

Kapitalgesellschaft; Unter-
nehmen ist mind. 3 Jahre 
am Markt; Umsatz mehr als 
300 000 €; Sitz in Deutschland

2,49 % – 11,99 % 1 – 5 Jahre 100 € 10 000 € Ja

lendico.com  
gegr. 2013, nur für  
institutionelle Anleger

2 % – 4,5 % 10 000 € – 450 000 € k. A. 1,7 Mrd. €  
(Stand 2016)

eingetragene Kapital- oder 
Personengesellschaft; mind. 
2 Geschäftsjahre mit Umsatz 
von mehr als 50 000 €; Sitz in 
Deutschland

1,9 % – 6,6 % ⁶ 1 – 5 Jahre ⁶ k. A. k. A. Ja

⁵ in Prozent der Kreditsumme zusätzlich zum Zins – variiert mit Laufzeit, ⁶ Angebot richtet sich ausschließlich an institutionelle Anleger

Quelle: Anbieterangaben

https://www.auxmoney.com/
https://crowd4cash.ch/
https://www.fundingcircle.com/uk/
https://www.kapilendo.de/
https://www.lendico.com/
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Melden Sie sich!
Wir freuen uns über Kritik, Lob 
und Anregungen. Schreiben Sie 
uns:  
feedback@impulse.de 

Fax: 040 / 609 45 22-99
Fragen zu Mitgliedschaft 

und Abo beantwortet Ihnen ger-
ne unsere Kundenbetreuung:  
Telefon: 040 / 609 45 22-77 
Fax: 040 / 609 45 22-99 
kundenbetreuung@impulse.de

Impulse Medien GmbH 
Industriehof 
Hammerbrookstraße 93 
20097 Hamburg
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