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IMPULSE

SEHR GUT VERDIENENDE ENTSCHEIDER impulse-Leser sind im Schnitt 54 Jahre alt und verdienen 7.215 Euro netto im Monat. Woher die Zahlen stammen?

impulse weif}, in welcher Branche die impulse-Leser arbeiten, wie grof ihre Firmen sind und welche Position sie bekleiden. Die Mehrheit sind GmbH-Geschéftsfiihrer.

Daten iiber ihre Mitarbeiteranzahl und Branchenzugehdrigkeit erlauben auf der Grundlage der Studie ,,GmbH-Geschéftsfiihrer-Vergiitungen 2010 von BBE-Media

eine Berechnung ihrer Durchschnittsvergtitung. Diese Kaufkraft ist flir Anzeigenkunden hdchst attraktiv, weil Unternehmer eine doppelte Rolle ausfiillen: Sie investie-

ren in ihre Firma, legen Geld an und umgeben sich auch privat gerne mit guter Qualitdt, etwa mit Lifestyle- oder Luxusgtitern.

Sie sind also B2B- und B2C-Zielgruppe zugleich.

Wer liest impulse?

71 und dlter
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IMPULSE

Vergleich des monatlichen Durchschnitts-Nettoeinkommens der Leser ausgewdhlter Magazine.
Quellen: impulse: eigene Kundendatenanalyse, Rest: ma 2020
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SELBST HAFTEN, FREI ENTSCHEIDEN 96 Prozent der impulse-Leser sind Inhaber, Geschiftsfiihrer, Vorstidnde oder Fithrungskrifte - ent-
sprechend grof ist ihr Spielraum, wenn es um Investitionen geht, sowohl beruflich als auch privat. Unternehmer, die ihre Entscheidungen nur sich

selbst oder ihrem Gesellschafterkreis gegentiber zu verantworten haben, sind innerhalb der Entscheider-Zielgruppe diejenigen mit dem grofiten

individuellen Spielraum. 89 % der Unternehmen sind langer als 10 Jahre am Markt und haben sich etabliert.

Position im Unternehmen Unternehmensalter in Jahren

Investor, Gesellschafter,

o, ] o)
Aufsichtsrat 1% Uber 100 6%
84 %
Geschaftsfiihrender Gesell- ; bis 100
schafter, Inhaber, Partner
Geschiéftsfihrer, 5 .
Vorstand 4% bis 50
E|nze|l§ampfer, 4% bis 20
Freiberufler
i O,
Leitender Angestellter 3% bis 10 8%

96 %

Angestellter 3% bis 5 3%

Sonstige 1%

15 %

46 %

22%

89 %
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FIRMENGROSSEN Ein Blick auf die Strukturdaten zeigt, dass impulse DAS Medium fiir den Mittelstand ist, dem Herzstiick der deutschen Wirtschaft:

94 Prozent der Leser arbeiten nach der KMU-Definition der Europdischen Kommission in kleinen und mittelstandischen Unternehmen, die {ibrigen in Grof3un-
ternehmen. Uberdurchschnittlich stark sind mittelgrofte (ab 10 Millionen Euro Umsatz) und grofie Unternehmen (ab 50 Millionen Euro) vertreten: Sie machen 18
Prozent der impulse-Leser aus. In der deutschen Wirtschaft insgesamt erreichen nach Zahlen des Statistischen Bundesamtes nur 3,6 Prozent der Firmen solch

einen Umsatz.
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IMPULSE

VON ANDEREN BRANCHEN LERNEN impulse ist kein Medium, das sich wie einige Fach- oder Verbandszeitschriften in ein bestimmtes Segment der deut-
schen Wirtschaft vertieft. Im Gegenteil: Es geht stets darum, genau die unternehmerischen Impulse zu vermitteln, die brancheniibergreifend relevant sind.
Entsprechend weitgefidchert ist das Spektrum der Branchen, aus denen die impulse-Kunden kommen.

Energie/ Umwelt
3% Gesundheit

8%

Wirtschaft
13%

Verkehr Handel
5% 7%
Sonstiges| |
1%

Konsumgititer
1%

IT
12%

Institutionen
1% Industrie

17%

Handwerk

22%
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In den Reichweitenstudien der LAE oder AWA werden auch die Auflagenbestandteile ausgewiesen, die aufgrund der letzten Entwicklungen sehr stark ge-
schrumpft sind: Bordexemplare, Leserzirkel, sonstige Verkdufe und sogenannte ,Mitgliederstiicke, also Exemplare, die zwar in der IVW als ,,Abonnements*
ausgewiesen werden, tatsdchlich von Verbanden zu tausenden an ihre Mitglieder weitergereicht werden. Verlage nutzen diese Kanile, um eine hohe Reich-

weite zu suggerieren. Diese Ubersicht zeigt das Verhiltnis vom Seitenpreis zur tatsichlichen harten Auflage ausgewihlter Titel.

Vor diesem Hintergrund wird deutlich, dass impulse ein hochwertiges Werbeumfeld zu einem fairen Preis bietet.
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Im Vergleich der Seitenpreise bei der Wirtschaftpresse bietet impulse den giinstigsten 1/1 Seitenpreis.
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Der wichtigste Auflagenbestandteil bleibt trotz aller Verdnderungen die harte Auflage mit den Abo-und Kioskverkdufen ohne Mitgliederbelieferung.
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IMPULSE

Der deutsche Mittelstand schdtzt trotz Zunahme
digitaler Kandle nach wie vor Papier. Bewusst nutzt
der impulse-Verlag fiir seine Magazine seit dem
Neustart 2013 hochwertigeres Papier, um die Qualitdt
der Inhalte auch tber die Haptik zu vermitteln.

Fiir deutsche Unternehmer gilt nach wie vor der
Slogan ,,Print lebt!“
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Anzeigenpreis: Farb-/sw-Anzeigen

Alle Nachldsse gelten je Werbungtreibenden
und Abschlussjahr

Formate auf Einzelseiten Mengenstaffel

1/1 Seite (Innenteil) 11.800,- ab 3 Seiten 4%

1/1 Seite (2. Umschlagseite) 14.000,- ab 4 Seiten 5%

1/1 Seite (3. Umschlagseite) 13.500,- ab 6 Seiten 8%

1/1 Seite (4. Umschlagseite) 14.400,- ab 8 Seiten 10 %

1/1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 13.800,- ab 10 Seiten 12%

2/3 Seite 7.900,- ab 12 Seiten 15 %

1/2 Seite 7.400,-

1/3 Seite 5.000,- Erscheinungsweise: 10 x im Jahr

1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 5.900,- Copypreis: 399 Euro / Jahr (Stand: Mérz 2021)

1/3 Seite (Veranstaltungsseite) 4.500,- Durchschnittlich verbreitete Auflage: 9.000 Exemplare
1/4 Seite quer 3.300,- Druckauflage impulse Magazin: 10.000 Exemplare

1/6 Seite hoch 2.500,- Alle Anzeigen werden in der impulse-App direkt auf die

Formate auf Doppelseiten

2/1 Seite (2. Umschlagseite + Seite 3) 30.400,-

2/1 Seite (1. Doppelseite im Heft) 29.500,-

2/1 Seite (Innenteil) 23.600,-

Kundenwebseiten verlinkt.

Mittlervergiitung 15%, (ausgenommen technische Kosten)
Alle Rabatte gelten je Werbungstreibenden und Abschlussjahr,
sie kénnen nicht kumuliert werden.

Es kommt jeweils nur 1 Rabattstaffel zur Anwendung.

—_———

—_———

—_——
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IMPULSE

MIT WERBUNG WACHSEN Wer mit Anzeigen Unternehmer erreichen will, dem bietet impulse eine hervorragende Plattform. ,,Auch
kleinere Firmen sollen in der Lage sein, {iber Anzeigen in impulse andere Unternehmer zu erreichen und zu wachsen“, sagt impulse-
Herausgeber Nikolaus Férster. Maf3stab fiir die Preise ist die KMU-Definition der Europdischen Kommission zu Kleinst- (0-9 Mitarbeiter),
kleinen (10-49 Mitarbeiter) und mittleren Unternehmen (50-249 Mitarbeiter).

KMU-Preise nach Unternehmensgréfie:
Farb-/sw-Anzeigen

Kleinst- Kleine Mittlere
unternehmen Unternehmen Unternehmen
(0 bis 9 (10 bis 49 (50 bis 249
Mitarbeiter) Mitarbeiter) Mitarbeiter)
Formate
1/1 Seite (Innenteil) 7.080,- 9.440,- 10.620,-
1/1 Seite (2. Umschlagseite) 8.400,- 11.200,- 12.600,-
1/1 Seite (3. Umschlagseite) 8.100,- 10.800,- 12.150,-
1/1 Seite (4. Umschlagseite) 8.640,- 11.520,- 12.960,-
1/1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 8.280,- 11.040,- 12.420,-
2/3 Seite 4.740,- 6.320,- 7.110,-
1/2 Seite 4.440,- 5.920,- 6.660,-
1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 3.500,- 4.720,- 5.310,-
1/3 Seite 3.000,- 4.000,- 4.500,-
1/4 Seite quer 1.980,- 2.640,- 2.970,-
1/6 Seite hoch 1.490,- 1.990,- 2.230,-

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. AE-fahig.

—_———

—_———

—_——
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IMPULSE

1/1 Seite 2/1 Seite 2/3 Seite hoch
270 x 265 mm 420 x 265 mm 133 x265 mm

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer
102 x 265 mm 210x 132 mm 73 x 265 mm 210x 87 mm
1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/6 Seite hoch
Veranstaltungsseite 53x265 mm 210x 63 mm 73x 133 mm

176 x 67 mm

2/3 Seite quer
210 x 176 mm

SEITENMASS 210 x 265 mm

Beschnittzugabe oben und unten je 3 mm, rechts
und links je 5 mm. Zusédtzliche Bundzugabe 5 mm
(wichtig fiir anschnittgefahrdete Text- und
Bildelemente). Sonderformate, Vorzugplatzierungen
und Satzspiegelformat auf Anfrage. Abbildungen
sind fiir Platzierungen nicht mafigebend.
Druckfarbprofil: Iso Coated v2_300

Alle weiteren Druckinformationen finden Sie hier:
www.duon-portal.de


https://www.duon-portal.de/

IMPULSE
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FLYING PAGE: 4x 1/2 Seite plus U4

AUFFALLEN Uber impulse lassen sich Unterneh-
mer ohne Streuverluste erreichen. Neben klassi-
schen Anzeigen sind auch Sonderformate mog-

lich: von Titel-Banderolen, -Flappen und
Umbheftern bis zu unabhéngigen Dossiers — mit
Jjeweils einem exklusiven Anzeigenpartner.
Preise auf Anfrage.

ZANGENBANDEROLE in Verbindung mit einer 1/1 Anzeige
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KREATIV, INFORMATIV UND EMOTIONAL Je nach Bedarf konzipieren wir fiir Sie zielgruppengerechte Advertorials. lhre
Produkte und Dienstleistungen werden in einem individuellen Layout optimal in Szene gesetzt. Mafigeschneiderte Texte
transportieren lhre Markenbotschaft und wecken Emotionen. Die gesamte Produktion erfolgt in enger Abstimmung mit lhnen.
Je nach Wunsch arbeiten wir mit vorhandenem Fotomaterial oder organisieren ein individuelles Shooting.

Advertorials sind Anzeigenseiten oder -strecken und miissen deshalb als Anzeige
gekennzeichnet werden.

KOSTEN

Die Advertorials werden zum giiltigen Seitenpreis berechnet und in den Jahresab-
schluss einbezogen. Gerne unterstiitzen wir Sie bei Bedarf mit dem Layout. Daftir
berechnen wir die Setzkosten.

Porsche E-Performance.

Dasst nicht der Anfang, nicht der erste Schrit
Schon vor 120 Jahren befasst erdinand
Porsche mit Elektromobiltt, jerte den
Lohner-Porsche sowie das weltweit erste Hy:
bridahrzeug ~ zur damalige
sation! Und auch noch heut
in der Hybridtechnologie Mal
Cayenne E-Hybrid oder Panamera 4 E-Hybrid.

Elektrizitit hat den Auto-Rennsport in die
Zukunft katapultiert

Im seriennahen GT-Rennsport schiug Porsche
mit dieser Innovation nicht nur ein neues Kapi
tel auf: Im legendaren 918 Spyder wi

visionéire Antriebskonzept auch erfolgreich auf
die Straie gebracht. Anspom genug, auch

mit weiteren E-Hybrid-Modellen MaBstébe zu
setzen: Durch eine Kombination au
nungsmotor und elektrischer Mast ie
2u Hochsteistungen fahig ist. Im Mittelpunkt
tenen dabe nicht die Techr ingen-
curskunst, sondern immer der e Faher.

Porsche E-Performance verwandett Strom
in ein nachhaltiges Antriebsmoment, das am
le Menge Adrenalinausschittun
gen sorgt. So werden Kraft
Emissionen mit einem Max
reduziert. Der Autokonzer interpretiert
aut seine ganz eigene W

Ergebnis, das so performant wie effzient ist:
Porsche E-Performance.

- mit einem ~ stef

Eine neue Dimension des Porsche Fahrens
Das Konzept Porsche E-Performance geht
aber noch dariiber hinaus: Es beinhaltet zur
kunftsweisende Konn und eine durch
dachte Ladeinfrastruklur fir heute, morgen und
ibermorgen. Nach dem Motto .Gemeinsam in
Richtung Zukunft fahren ~ und dabei niemls
leiben*. Denn an die Zukunft denken,

er dabei Sport und Fahrspad im Fokus zu
haben, schieBt sich bei Porsche nicht aus.
Bestes Beisplel: der Taycan. Der erste Elektro-
Sportwagen mit der Sesle eines Porsche und

portwagen fiir den aktiven Lifestyle.
Mit neuen Ideen und Konzepten. Mit inteligen-
ten Technologien. Eben typisch Porsche,

Mit seinem zukunftsweisenden Antriebskon-
eits seit Jahren auf Hoch:
Sie dran: Erleben Sie eine
e Sportwagen - mit Porsche
erformance. Performance, electrified.

Mehr Informationen unter
www.porsche.de/e-performance

Preisbeispiel fiir ein ganzseitiges Advertorial:

1/1 Seite: 11.800,- Euro (rabatt und AE-fahig)

Setzkosten: 1.000,- Euro (nicht rabatt oder AE-fahig)

Gesamtsumme: 12.800,- Euro (zzgl. MwSt.)

KREATIONSKOSTEN
(inkl. Konzept, Text und Layout,
exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

2/1 Seite

3.000,-

SETZKOSTEN
(Anlieferung aller Rohdaten)

2/1 Seite

1.500,-

1/1 Seite

2.300,-

1/1 Seite

1.000,-

1/2 Seite

1.900,-

1/2 Seite

600,-

Timing:

4 Wochen vor DU

Timing:

3 Wochen vor DU
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Beilagen Beikleber Beihefter
Definition Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte Beihefter sind fest in eine Zeitschrift integrierte
Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der Produkte, die auf eine Trageranzeige aufgeklebt Drucksachen oder Prospekte eines Werbenden.
geschlossenen Seite zum Bund beigelegt werden. | und durch den Interessenten abgel&st werden Sie kdnnen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber
Das Maximalgewicht bedarf der Abstimmung. konnen. angeliefert oder auf Anfrage durch uns hergestellt
Warenproben und CDs auf Anfrage. Beilagen werden.
mit hoherem Einzelgewicht kdnnen mit dem
Hauptheft verpackt werden. Preise auf Anfrage.
Grundpreis* bis30g 4.900,- bis10g 2.990,- 4 Seiten 5.990,-
bis50 g 5.400,- bis 20 g 3.500,- 8 Seiten 6.490,-
bis30 g 3.900,- 12 Seiten 6.990,-
héhere Gewichte auf Anfrage
16 Seiten 7.250,-
Sondar etz Lt Al Beihefter mit aufgeklebtem Element auf Anfrage

Aufi - . gy . . ' .
N trags / Entsprechend des Anzeigenschlusses. Der Auftrag wird fiir den Verlag nach Vorlage eines Musters (5-fach) bei Auftragserteilung, spatestens aber
Riicktritts o A
. 4 Wochen vor EVT, und dessen Billigung verbindlich.
termine
Belegung Gesamtauflage (9.000) Gesamtauflage plus Trageranzeige Gesamtauflage plus Verarbeitungszuschuss: 2 %

Verarbeitungszuschuss: 4%

mindestens 1/1 Seite (Berechnung It. Preisliste)

Die Preise fiir Ad-Specials kénnen sich erhdhen, falls durch sie die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad-Specials sind nach Vereinbarung méglich.

Die Ubernahme von Beilagen und Beihefter in die impulse e-Paper Ausgabe erfolgt kostenfrei.

—_———
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Formate
(Breite x Hohe)

Beilagen

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Hochstformat: 200 mm x 255 mm

Beikleber

Mindestformat: 55 mm x 90 mm
Hochstformat: 148 mm x 210 mm

Stand des Beiklebers:
mindestens 3 bis 6 cm vom Bund,
sonst 2 cm von allen weiteren Seiten entfernt

Beihefter

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Hochstformat: 210 mm x 255 mm

Unbeschnittenes Format:

217 mm (inkl. 4 mm Vorderbeschnitt + 3 mm Bundfrédse) x
260 mm (inkl. 5 mm Kopfbeschnitt)

Beschnittenes Endformat:

210 x 255 mm

Die Anlieferung ist im unbeschnittenen Format zur
Weiterverarbeitung mit Kopfanlage erforderlich.

Papiergewicht | 2-seitige Beilage: min. 115 g/gm Postkarten: min. 135g/qm 4-seitige Beihefter: 80 -170g/qm
4-seitige Beilage: min. 100 g/gm andere Drucksachen: nach Absprache 8-seitige Beihefter: 70 - 150 g/qm
6-seitige Beilage: min. 100 g/qm maximale Dicke: 2mm 12-seitige Beihefter: 70 - 135g/qm
umfangreichere: min. 60 g/gm 16-seitige Beihefter: 50 - 100 g/qm
Technische Beilagen werden maschinell mit der geschlossenen Seite Warenproben miissen, 5-fach tibereinanderliegend, einen Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung
Hinweise zum Bund in das Heft eingefiigt. Sie miissen als ein Teil Berstdrucktest von 10 kn fiir die Dauer von 15 Minuten erkennbar sind, miissen aus presserechtlichen Griinden mit
verarbeitet werden kénnen und an einer Seite geschlossen standhalten und diirfen keine gefahrlichen Inhalte haben. dem Wort , Anzeige“ gekennzeichnet werden (mindestens
sein. Enthalten sie eine angeklebte Postkarte, muss diese Der Verlag muss von allen Anspriichen Dritter, die sich aus in 10-Punkt-Versalien). Bei eventuell auftretenden
seitlich an der geschl. Seite mit einer Streifenleimung ange- | der Beiklebung ergeben konnten, freigestellt werden. Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung
klebt sein. Enthalten sie ein anderes aufgeklebtes Element, Ebenso sind Schaden, die aus der Nichtbeachtung der der Auflage Vorrang gegeniiber den Ad Specials.
bediirfen sie der Absprache. Eine bestimmte Platzierung technischen Anforderungen entstehen, zu ersetzen.
kann nicht zugesagt werden. Zickzack gefalzte Beilagen | Entstehen durch den Beikleber Entsorgungskosten, tragt
konnen nicht verarbeitet werden. Bei evtl. auftretenden | diese der Auftraggeber. Bei eventuell auftretenden
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der
Auflage Vorrang gegentiber den Ad Specials. Auflage Vorrang gegentiber den Ad Specials.
Anlieferung Ad Specials miissen einwandfrei verarbeitet und in unverschrankten Lagen zu 10 cm abgesetzt, Beihefter mit der Riickseite nach oben, Warenproben in Magazinkartons, transportsicher

auf Euro-Paletten verpackt frei Druckerei geliefert werden.

NEEF + STUMME GmbH, Schillerstrafie 2, 29378 Wittingen. Gewiinschte Annahmezeiten: Mo.-Fr. 9.00-16.00 Uhr
Die Begleitpapiere miissen Angaben tiber Absender und Empfanger, Stiickzahl der Transporteinheiten, Zeitschriftentitel, Inserent und Heftnummer enthalten. An jeder
Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster angebracht sein. Abweichungen von der Packnorm fiihren zu Mehrkosten. Eine Wareneingangskontrolle findet nicht statt.

h
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Monat Erstverkaufstag Heft-Nr. Anzeigenschluss Druckunter- AnlleferL.| ng Ad
lagenschluss Specials
Februar 28.01.2021 02/2021 08.01.2021 13.01.2021 15.01.2021
Marz 25.02.2021 03/2021 05.02.2021 10.02.2021 12.02.2021
April 25.03.2021 04/2021 05.03.2021 10.03.2021 12.03.2021
Mai 29.04.2021 05/2021 09.04.2021 14.04.2021 16.04.2021
Juni 27.05.2021 06/2021 05.05.2021 10.05.2021 13.05.2021
Juli 24.06.2021 07+08/2021 04.06.2021 09.06.2021 11.06.2021
August 29.07.2021 Kiosk-Edition 05.07.2021 08.07.2021 12.07.2021
kompakt Nr. 13
September 26.08.2021 09/2021 06.08.2021 11.08.2021 13.08.2021
Oktober 30.09.2021 10/2021 10.09.2021 15.09.2021 17.09.2021
November 28.10.2021 11/2021 08.10.2021 13.10.2021 15.10.2021
12/2021 +
Dezember 25.11.2021 012022 05.11.2021 10.11.2021 12.11.2021
Januar 09.12.2021 Kiosk-Edition 12.11.2021 18.11.2021 22.11.2021
kompakt Nr. 14

* Anzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Riicktrittstermin. Flir Umschlagseiten gilt ein um eine Woche vorgezogener Anzeigenschluss und Riicktrittstermin.

Weitere Neuigkeiten erhalten Sie iiber unseren monatlichen Newsletter: www.impulse.de/anmeldung-anzeigen-newsletter

Folgende Themen finden Sie im Magazin:

- Digitalisierung
- Nachfolge

- Griindung

- Nachhaltigkeit
- Finanzierung

- Recruiting

- Mobilitdt

- Innovationen

- Altersvorsorge
- Versicherungen
- Fihrung

- Marketing

- Energie

- CRM-Systeme
- Messe

Die genauen Termine werden 3 Monate

vor EVT festgelegt.

Eine Themen-Ubersicht der jeweiligen

Ausgaben finden Sie hier:
www.impulse.de/mediadaten

Sie suchen ein spezielles Themen-
umfeld? Sprechen Sie uns gerne an!

—_———
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https://www.impulse.de/anmeldung-anzeigen-newsletter
https://www.impulse.de/mediadaten

DAS BESTE Ob Einblicke in Digitalisierungs-
strategien, Weiterentwicklung von Geschéfts-
modellen, die Umsetzung von Kundenbindungs-
mafBnahmen oder Wachstumsrezepte von
Start-ups - all das greift impulse kompakt auf.

KIOSK-EDITION
IMPULSE

GEBUNDELTES WISSEN impulse kompakt ist das Praxismagazin fiir Mittelsténdler,
Selbststandige und Griinder, die weiter wachsen wollen. Das Sonderheft, das die besten
impulse-Recherchen zu einem Thema biindelt und sie um weitere Texte erganzt, erscheint
zwei Mal im Jahr. Alle Abonnenten und ausgewahlte Verbandsmitglieder erhalten das Maga-
zin, zudem wird es am Kiosk verkauft.

impul
pu sekompakt sulse kompakt

Kunden
gewinnen

© Geschiftside

Verkaufen Personal

CERImm U S EaEs] Wie Sie die besten Mitarbeiter finden und halten

Umfang: 92 Seiten

Erscheinungsweise: 2 x im Jahr

Copy-Preis: 14,90 Euro

Auflage: 17.000 (verbreitete Auflage) /20.000 (Druckauflage)
Lieferung an Abo- und Verbandsmitglieder,

Kiosk-Verkauf fiir 3 Monate, impulse Events

Zusatzeffekt fiir Anzeigenkunden: hGhere Reichweite

02

ZIELGRUPPE

03

MARKTVERGLEICH

05

PREISE UND
RABATTE

06

TERMINE

07

DIGITAL

09

CROSSMEDIA

10

KONTAKT
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Impulse Medien GmbH
Industriehof
Hammerbrookstr. 93
D-20097 Hamburg
Geschidfsfiihrer:

Dr. Nikolaus Férster

Zahlungsbedingungen:

Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fillig, in der die Anzeige verdffentlicht wird. Bei
Vorauszahlungen, die in voller Héhe vor dem Erstverkaufstag beim Verlag eingehen, wird 2% Skonto
gewahrt(gilt nur flr Print-Anzeigen), es sei denn, es bestehen noch dltere Verlagsforderungen. Bei
Sonderrabatten wird kein Skonto gewihrt, Bankeinzugsverfahren ist vereinbar. Bei Uberschreitung
des Zahlungsziels werden alle weiteren offenstehenden Rechnungen sofort fallig, unabhdngig von
den frither gewdhrten Zahlungszielen. Gemaf} den geltenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
werden Verzugszinsen in Hohe der bankiiblichen Zinsen fiir Dispositions-Kredite berechnet.

SALES MANAGERIN Karina Khrustaleva

Print und Online khrustaleva.karina@impulse.de
+49 40 60 94 52 254

CAMPAIGN & AD MANAGERIN Cathleen Kliche

Online und Sonderformate kliche.cathleen@impulse.de
+49 40 60 94 52 224

LIFESTYLE-ANZEIGEN Wencke von der Heydt

Inspiring Network GmbH & Co. KG
w.vd.heydt@inspiring-network.com
+49 40 60 02 88 741

AUFTRAGSERTEILUNG media@impulse.de

Erscheinungsweise 12 X im Jahr* (1o regulire Ausgaben + 2 impulse kompakt**)

Erstverkaufstag Letzter Donnerstag des Monats

Copypreis 399 Euro/ Jahr (Stand: Marz 2021)

PZN 505 027

impulse magazin

Durchschnittlich verbreitete Auflage 9.000 Exemplare (Stand: Mdrz 2021)

Druckauflage 10.000 Exemplare (Stand: Mdrz 2021)

impulse kompakt

Durchschnittlich verbreitete Auflage 17.000 Exemplare (Stand: Mdrz 2021)

Druckauflage 20.000 Exemplare (Stand: Mdrz 2021)

DRUCKUNTERLAGEN

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden Sie unter: www.duon-portal.de -Portal ;
Die zentrale digitale Druckunterlagenannahme erfolgt {iber www.duon-portal.de -

Geschiftsbedingungen:

Fiir die Abwicklung von Auftragen gelten die Zahlungs- und Geschéftsbedin-
gungen, die beim Verlag zu beziehen oder unter impulse.de/mediadaten
einzusehen sind. Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir bei Auftragser-
teilung um Angabe der Steuernummer und / oder der Umsatzsteuer-ID. Die in
dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjéhrig aktualisiert werden;
den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser Preisliste finden Sie unter:
impulse.de/mediadaten oder unter pz-online.de.

WISSEN, WAS ZAHLT
Geprifte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt

*Informationsgemeinschaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbetrédgern e\V.

*Die Sonderausgaben impulse kompakt unterliegen
nicht der IVW-Auflagenkontrolle.
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mailto:w.vd.heydt%40inspiring-network.com%0D?subject=

impulse.de
impulse.de/ueber-uns

impulse.de/shop
impulse.de/akademie
kreative-zerstoerer.de

facebook.com/impulse

twitter.com/impulse_inside

impulse.de/youtube
impulse.de/xing
impulse.de/linkedin

impulse.de/browserapp


https://shop.impulse.de/
https://www.impulse.de/shop
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://twitter.com/impulse_inside
https://twitter.com/impulse_inside
https://www.xing.com/companies/impulsemediengmbh
https://www.xing.com/communities/groups/impulse-network-1000206
https://de.linkedin.com/company/impulse-medien-gmbh
https://de.linkedin.com/company/impulse-medien-gmbh
https://akademie.impulse.de/
http://www.impulse.de/akademie
https://medien.impulse.de/kreative-zerstoerer/
http://www.kreative-zerstoerer.de
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https://www.impulse.de/ueber-uns
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