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IMPULSE   DIE MITTELSTANDS-MARKE  
Willkommen bei impulse – die erste Adresse für Unternehmerinnen und  
Unternehmer!

Seit 1980 bieten wir fundiertes Wissen, inspirierende Kontakte und praxisnahe  
Lösungen für Geschäftsführer und Geschäftsführerinnen sowie Führungskräfte. 
Unser Netzwerk ermöglicht branchenübergreifende Verbindungen und innovative 
Ideen für den Mittelstand.

Wir sind nicht nur ein Magazin, sondern die Plattform für unternehmerischen  
Erfolg! Mit einem klaren Fokus auf Qualität sprechen wir anspruchsvolle Entschei-
der:innen an, die den Mehrwert unseres Premiumangebots zu schätzen wissen.

Seit unserem Management-Buy-out 2013 sind wir ein unabhängiger Mittelständler. 
Unser Slogan „Mach es!“ spiegelt unsere Haltung und die unserer Kund:innen wider – 
innovative Entscheider und Unternehmer. Unsere persönliche Kundenbindung  
beruht auf dem Verständnis für individuelle Bedürfnisse und maßgeschneiderte 
Lösungen.

Die Bedeutung der kleinen und mittelständischen Unternehmen (KMU) ist zentral. Bei 
Impulse schätzen wir ihre Innovationskraft und setzen uns dafür ein, ihre Erfolgsge-
schichten zu fördern. 

In Deutschland sind über 99,3% aller Unternehmen KMUs, die rund 60% der 
Arbeitsplätze stellen. Entdecken Sie, wie wir KMUs als Impulsgeber der Wirtschaft in 
den Fokus rücken!

Maches!
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IMPULSE   MITTELSTAND IN ZAHLEN
KMU bilden die Stütze der deutschen Wirtschaft. Dazu zählen auch die vielen Hidden Champions als Innovationtreiber auf dem Weltmarkt.  

99,3 %

2,5 Bill. €

aller unternehmen in deutschland sind kmu

1.573

Quelle: deStatis 2023 und IVW/ Simon (2021)

hidden champions kommen aus deutschland

umsatz erwirtschaften kmu in deutschland
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IMPULSE   EINKOMMENSSTARKE LESERSCHAFT
impulse-Leser sind im Schnitt 51 Jahre alt und verdienen 7.251 Euro netto im Monat. Sie investieren in ihre Firma, legen Geld an und umgeben sich 
auch privat gerne mit Lifestyle- oder Luxusgütern. Sie sind sehr gut verdienende Entscheider und damit zugleich B2B- und B2C-Zielgruppe.

17 % &
83 %

FRAUEN

MÄNNER

7.251 €
Ø NETTO-MONATSEINKOMMEN

ENTSCHEIDER, CHEFS, CHEFINNEN

97 %

Zum Vergleich:  
Nur 56% der Leser* von anderen Wirtschafts-
titeln sind Inhaber, Geschäftsführerinnen, Leit. 
Angestellte 
Quelle: *AWA 2023 bei brandeins, Capital, manager magazin, Wirtschaftwoche

Angestellte
3%

Leit. 
Angestellte

4%

Inhaber, 
Vorstand,

GF, Partner
93%
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IMPULSE   VIELSEITIGE UNTERNEHMEN
FIRMENGRÖSSEN: 96 % der Leser arbeiten in KMU und 95 Prozent der Unternehmen haben einen Jahresumsatz bis 50 Mio Euro

ANZAHL DER MITARBEITER JAHRESUMSATZ

BRANCHEN-VERTEILUNG

bis 5
23%

bis 20
33%

bis 100
35%

bis 250
5%

über 250
4%

bis 1 Mio
26% bis 5 Mio

39%

bis 10 Mio
17%

bis 50 Mio
13%

über 50 Mio
5%

Dienstleistung
35%

Produzierendes 
Gewerbe

43%

Handel
22%
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IMPULSE   BEGEISTERTE CHEFS UND CHEFINNEN
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IMPULSE   EINKOMMENSTÄRKSTE LESERSCHAFT

* impulse eigene Kundendatenanalyse des persönlichen monatlichen Netto-Einkommens 
** HHNE AWA 2023; Basis: LpA; *** ma 2023 Pressemedien

impulse Leser verfügen über das höchste monatliche Netto-Einkommen bei den Wirtschaftsmedien.

7.251 

5.150 

5.729 

5.163 

4.677 

 -
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 6.000

 7.000

 8.000

impulse * brand eins ** manager magazin ** Capital ** HBM (FC) ***
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IMPULSE   ZAHLUNGSBEREITE LESERSCHAFT
Der Preisvergleich der Jahresbeiträge zeigt, impulse Leser sind bereit, in ein hochwertiges Produkt zu investieren und bezahlen ein  
Vielfaches für eine impulse-Mitgliedschaft im Vergleich zu anderen Wirtschaftmedien. 
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impulse brand eins handwerk magazin Markt und
Mittelstand

Capital manager magazin
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IMPULSE   ATTRAKTIVER SEITENPREIS
impulse bietet ein hochwertiges Werbeumfeld zu einem fairen Preis.

12.900

18.200
19.500 19.500

37.000

41.000
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impulse brand eins handwerk magazin Markt und
Mittelstand

Capital manager magazin
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 Mikromanagement vermeiden

 Glaubenssätze identifizieren

 Zweite Führungsebene aufbauen 

 Weniger To-dos, mehr schaffen

 Gute Coaches finden
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Endlich frei
Wie Sie sich mehr Raum für Aufgaben 

verschaffen, die Ihr Unternehmen voranbringen

Erfolgreich 

delegieren
Lernen Sie, Aufgaben 

dauerhaft abzugeben

2-Tages-Seminar für KMU

impulse.de
/akadem

ie

04/2023

vorantreiben: So gelingt es
Die Firma durch richtig gute Kundenbefragungen

Kennen Sie Ihre 
Kunden?
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KOMMEN SIE MIT ZUM:

Weingut Dreissigack
er, Bechtheim 

Textilunternehmen Mey, Albstadt

Firmen 
besuchen

impulse.de/

netzwerktreffen

Die KI und Du
Wie Sie die künstliche Intelligenz jetzt erfolgreich 

in Ihrem Unternehmen einsetzen
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Entwickeln Sie mit uns Ihren 

 Fahrplan für die nächsten Monate!

2-Tages-Workshop für Unter-

nehmerinnen und Unternehmer

impulse.de/meine-ziele

Meine Ziele

05/2023

Erfolgszahlen
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Wie Sie Ihre geistige 

 Beweglichkeit trainieren 

können, um bessere 

 Entscheidungen 
zu treff en

Flexibel 
bleiben
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richtigen Kennzahlen voran
So bringen Sie Ihr Unternehmen mit den

PASSIVES EINKOMMEN Wie Unternehmer eine zweite 
Einnahmequelle neben der Firma erschließen

Geld verdienen 
im Schlaf
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FÜHRUNG & AUSTAUSCH  

 Heitkamp & Hülscher, 21. November 

Thema: Kooperationen

BabyOne, 6. Dezember

 Thema: Eigene Marke aufbauen 

impulse.de/
fi rmenbesuche

Firmen-
besuch 

10/2023

IMPULSE   MAGAZIN
Der deutsche Mittelstand schätzt trotz Zunahme digitaler Kanäle nach wie vor Papier. Bewusst nutzt der impulse-Verlag für 
seine Magazine seit dem Neustart 2013 hochwertigeres Papier, um die Qualität der Inhalte auch über die Haptik zu vermitteln.  
Für deutsche Unternehmer:innen gilt nach wie vor der Slogan „Print lebt!“
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Erscheinungsweise: 2 x im Jahr
Copy-Preis: 14,90 Euro
Auflage: 15.000 (Druckauflage) 
Lieferung an impulse- und Verbandsmitglieder, Kiosk-Verkauf für 3 Monate 

Zusatzeffekt für Anzeigenkunden: höhere Reichweite

Verkaufen
So finden Sie die richtigen Kunden und  

erzielen dauerhaft mehr Umsatz

 Kundenwert ermitteln

 Personas erstellen

 Markenkern finden

 Verkaufsgespräche führen

 Empfehlungsmarketing

im
p

u
ls

e
 k

o
m

p
a

k
t 

14
Ve

rk
au

fe
n 

Ku
nd

en
an

al
ys

e 
Ku

nd
en

w
er

t e
rm

itt
el

n 
Pe

rs
on

as
-M

et
ho

de
 

Em
pf

eh
lu

ng
sm

ar
ke

tin
g 

Ve
rk

au
fs

ge
sp

rä
ch

e 
M

ar
ke

nk
er

n 
fin

de
n

Besser  
werden

mit Checklisten, Leitfäden, 

Selbsttests und Vorlagen. 

Arbeitsmaterial zum Download 

exklusiv für Mitglieder

impulse.de/downloads
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 Agile Methoden

 Hierarchiefrei arbeiten

 Motivation fördern

 Flexible Arbeitszeiten

 Konflikte lösen

Führung

Wie Sie ein  
agiles und  
leistungsstarkes 
Team formen 
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Mehr  
erreichen

mit Methoden, die wirklich 

funktionieren!

Profitieren Sie von unseren 

Seminaren für Unternehmer:

impulse.de/akademie
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 CO₂ kompensieren 

 Klimaneutral heizen

 Grüne Geschäftskonten

 Profitabel ohne Wachstum

 CO₂-sparende Mobilität

Nachhaltigkeit
Wie Sie Ihr Unternehmen klimafreundlicher 

und sozial verträglicher ausrichten
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Exklusiv

für Mitglieder

BESUCHEN SIE MIT UNS:

Safthersteller Voelkel, Höhbeck

documenta, Kassel

impulse.de/ 

netzwerktreff en
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IMPULSE   SONDERAUSGABE KOMPAKT

GEBÜNDELTES WISSEN impulse kompakt ist das Praxismagazin für Mittelständlerinnen 
und Mittelständler, Selbstständige und Gründer, die weiter wachsen wollen. Das Sonder-
heft, das die besten impulse-Recherchen zu einem Thema bündelt und sie um weitere 
Texte ergänzt, erscheint zwei Mal im Jahr. Alle Abonnenten und ausgewählte Verbandsmit-
glieder erhalten das Magazin, zudem wird es am Kiosk verkauft. 



12

01
MARKE

03
MARKTVERGLEICH

07
ADVERTORIAL

09
CROSSMEDIA

05
PRINT-PREISE

02
ZIELGRUPPE

04
PRINT-TERMINE

06
 PRINT-FORMATE

10
KONTAKT

08
 AD-SPECIALS

Erscheinungs- 
Monat Erscheinungstag / EVT Anzeigenschluss Anlieferung  

Druckunterlagen bis:

Anlieferung  
Beilagen, Beihefter,  

Ad Specials bis:

Februar 30.01.2025 10.01.2025 15.01.2025 17.01.2025

März 27.02.2025 07.02.2025 12.02.2025 14.02.2025

April 27.03.2025 07.03.2025 12.03.2025 14.03.2025

Mai 24.04.2025 04.04.2025 08.04.2025 11.04.2025

Juni 28.05.2025 09.05.2025 14.05.2025 16.05.2025

Juli 26.06.2025 06.06.2025 11.06.2025 13.06.2025

August (Kiosk) 31.07.2025 03.07.2025 10.07.2025 15.07.2025

September 28.08.2025 08.08.2025 13.08.2025 15.08.2025

Oktober 25.09.2025 05.09.2025 10.09.2025 12.09.2025

November 30.10.2025 10.10.2025 15.10.2025 17.10.2025

Dezember 27.11.2025 07.11.2025 12.11.2025 14.11.2025

Januar (Kiosk) 11.12.2025 13.11.2025 20.11.2025 25.11.2025

Die Themen der Magazine werden in der Regel 3 Monate vor EVT festgelegt. 
Eine Übersicht der jeweiligen Ausgaben finden Sie hier: www.impulse.de/mediadaten
Sie suchen ein spezielles Themenumfeld? Sprechen Sie uns gerne an!
Anzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Rücktrittstermin. Für Umschlagseiten gilt ein um 7 Tage vorgezogener Anzeigenschluss und Rücktrittstermin. 
 
Weitere Neuigkeiten erhalten Sie über unseren monatlichen Newsletter: www.impulse.de/mediadaten

IMPULSE   TERMINE 2025

https://www.impulse.de/anmeldung-anzeigen-newsletter
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Alle Anzeigen werden in der impulse-App direkt auf die Kundenweb-
seiten verlinkt.
Mittlervergütung (AE) 15%, (ausgenommen technische Kosten) 
Alle Rabatte gelten je Werbungstreibenden und Abschlussjahr.

Anzeigenpreis: Farb-/sw-Anzeigen

Formate auf Einzelseiten

1/1 Seite (Innenteil) 12.900

1/1 Seite (2. Umschlagseite) 15.300

1/1 Seite (3. Umschlagseite) 14.700

1/1 Seite (4. Umschlagseite) 15.700

1/1 Seite (1. rechte 1/1 Anzeige) 15.000

2/3 Seite 8.600

1/2 Seite 8.000

1/3 Seite 5.400

1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 6.450

1/4 Seite quer 3.600

Formate auf Doppelseiten

2/1 Seite (2. Umschlagseite + Seite 3) 33.200

2/1 Seite (1. Doppelseite im Heft) 32.200

2/1 Seite (Innenteil) 25.800

Alle Nachlässe gelten je Werbungtreibenden  
und Abschlussjahr

Mengenstaffel

ab 3 Seiten 4 %

ab 4 Seiten 5 %

ab 6 Seiten 8 %

ab 8 Seiten 10 %

ab 10 Seiten 12 %

ab 12 Seiten 15 %

IMPULSE   ANZEIGENPREISE 2025
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KMU-Preise nach Unternehmensgröße:  
Farb-/sw-Anzeigen

Kleinst- 
unternehmen

(0 bis 9 Mitarbeiter) 
40% Rabatt auf den  

regulären Seitenpreis

Kleine  
Unternehmen

(10 bis 49 Mitarbeiter) 
20% Rabatt auf den 

regulären Seitenpreis

Mittlere  
Unternehmen

(50 bis 249 Mitarbeiter) 
10% Rabatt auf den 

regulären SeitenpreisFormate

1/1 Seite (Innenteil) 7.740 € 10.320 € 11.610 €

1/1 Seite (2. Umschlagseite) 9.180 € 12.240 € 13.770 €

1/1 Seite (3. Umschlagseite) 8.820 € 11.760 € 13.230 €

1/1 Seite (4. Umschlagseite) 9.420 € 12.560 € 14.130 €

2/3 Seite 5.160 € 6.880 € 7.740 €

1/2 Seite 4.800 € 6.400 € 7.200 €

1/3 Seite (neben Editorial oder Inhalt) 3.870 € 5.160 € 5.805 €

1/3 Seite 3.240 € 4.320 € 4.860 €

1/4 Seite quer 2.160 € 2.880 € 3.240 €

 Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. AE-fähig.

IMPULSE   RABATTIERTE KMU-PREISE

MIT WERBUNG WACHSEN Wer mit Anzeigen Unternehmer erreichen will, dem bietet impulse eine hervorragende Plattform.  
„Auch kleinere Firmen sollen in der Lage sein, über Anzeigen in impulse andere Unternehmer zu erreichen und zu wachsen“,  
sagt impulse-Herausgeber Nikolaus Förster. Maßstab für die Preise ist die KMU-Definition der Europäischen Kommission.
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1/1 Seite 
210 x 265 mm

2/1 Seite 
420 x 265 mm

2/3 Seite hoch 
133 x 265 mm

2/3 Seite quer 
210 x 176 mm

1/2 Seite hoch 
102 x 265 mm

1/2 Seite quer 
210 x 132 mm

1/3 Seite hoch 
73 x 265 mm

1/3 Seite quer 
210 x 87 mm

1/4 Seite hoch 
53 x 265 mm

1/4 Seite quer 
210 x 63 mm

IMPULSE   ANZEIGENFORMATE

SEITENMASS 210 x 265 mm
Beschnittzugabe oben und unten je 3  mm,  
rechts und links je 5  mm.  
Zusätzliche Bundzugabe 5  mm (wichtig für an-
schnittgefährdete Text- und Bildelemente).  
Sonderformate, Vorzugplatzierungen und Satzspiegel-
format auf Anfrage. Abbildungen sind für Platzierun-
gen nicht maßgebend. Klebebindung, Bogenoffset 

Druckfarbprofil: ISOcoated v2_300% 
Das Profil ist erhältlich unter www.eci.org 
Download über diesen Link 
Dateiformt ausschließlich im PDF/X-3-Standard. 

Anlieferung der Druckunterlagen als Datei oder  
als Download-Link an:  
anzeigen@impulse.de

http://www.eci.org/_media/downloads/icc_profiles_from_eci/eci_offset_2009.zip
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1/1 Seite 2 .500

1/2 Seite 2.000

Timing: 4  Wochen vor DU

2/1 Seite 2.000

1/1 Seite 1. 400

1/2 Seite 700

Timing: 3 Wochen vor DU

Advertorials sind Anzeigenseiten oder -strecken und müssen deshalb als Anzeige 
gekennzeichnet werden.

KOSTEN
Die Advertorials werden zum gültigen Seitenpreis berechnet und in den Jahresab-
schluss einbezogen. Gerne unterstützen wir Sie bei Bedarf mit dem Layout. Dafür 
berechnen wir die Setzkosten.

Preisbeispiel für ein ganzseitiges Advertorial:
1/1 Seite: 12.200 Euro (rabatt und AE-fähig)
Setzkosten: 1.400 Euro (nicht rabatt oder AE-fähig) 
Gesamtsumme: 13.600 Euro (zzgl. MwSt.)

KREATIONSKOSTEN
( inkl. Konzept, Text und Layout,  
exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

SETZKOSTEN
(Anlieferung aller Rohdaten)

IMPULSE   PRINT-ADVERTORIAL

KREATIV, INFORMATIV UND EMOTIONAL Je nach Bedarf konzipieren wir für Sie zielgruppengerechte Advertorials. Ihre Produkte und Dienstleistun-
gen werden in einem individuellen Layout optimal in Szene gesetzt. Maßgeschneiderte Texte transportieren Ihre Markenbotschaft und wecken Emotio-
nen. Die gesamte Produktion erfolgt in enger Abstimmung mit Ihnen. Je nach Wunsch arbeiten wir mit vorhandenem Fotomaterial oder organisieren ein 
individuelles Shooting.
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IMPULSE   SONDERFORMATE

AUFFALLEN Über impulse lassen sich Unter-
nehmerinnen und Entscheider ohne Streuver-

luste erreichen. Neben klassischen Anzeigen sind 
auch Sonderformate möglich: von Titel-Bande-
rolen, -Flappen und Umheftern bis zu unabhän-

gigen Dossiers – mit jeweils einem exklusiven 
Anzeigenpartner.

FLYING PAGE: 4x 1/2 Seite plus U4 COVER AD plus U2ZANGENBANDEROLE in Verbindung mit einer 1/1 Anzeige
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Die Übernahme von Beilagen und Beihefter in die impulse e-Paper Ausgabe erfolgt kostenfrei. 

Beilagen Beikleber Beihefter

Definition Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte  
Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der  
geschlossenen Seite zum Bund beigelegt werden. 
Das Maximalgewicht bedarf der Abstimmung.  
Warenproben und CDs auf Anfrage. Beilagen  
mit höherem Einzelgewicht können mit dem 
Hauptheft verpackt werden. Preise auf Anfrage.

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte  
Produkte, die auf eine Trägeranzeige (1/1 Seite),  
die zusätzlich gebucht werden muss, aufgeklebt  
und durch den Interessenten abgelöst werden 
können. 

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift integrierte 
Drucksachen oder Prospekte eines Werbenden. 
Sie können verarbeitungsfertig vom Auftraggeber 
angeliefert oder auf Anfrage durch uns hergestellt 
werden.

Auftrags-/
Rücktritts
termine

Der Auftrag wird für den Verlag bei Auftragserteilung, spätestens aber 4 Wochen vor EVT, und dessen Billigung verbindlich.Vor Auftragserteilung müssen Muster 
vom Verlag geprüft worden sein. Bitte senden Sie uns 4 Wochen vor Anzeigenschluss mindestens 5 Musterexemplare an die Anzeigenabeilung (Adresse siehe 
Kontakt). Erst nach Freigabe durch den Verlag kann eine verbindliche Buchung erfolgen.

Belegung Gesamtauflage plus Verarbeitungszuschuss: 4% Gesamtauflage plus Trägeranzeige (1/1 Seite) Gesamtauflage plus Verarbeitungszuschuss: 2 %

bis 10 g 2.990,-

bis 20 g 3.500,-

bis 30 g 3.900,-

Grundpreis* bis 30 g 4.900,-

bis 50 g 5.400,-

höhere Gewichte auf Anfrage

Sonderformate auf Anfrage

4 Seiten 5.990,-

8 Seiten 6.490,-

12 Seiten 6.990,-

16 Seiten 7.250,-

Beihefter mit aufgeklebtem Element auf Anfrage

IMPULSE   AD SPECIALS
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4-seitige Beihefter: 80 – 170 g/qm

8-seitige Beihefter: 70 – 150 g/qm

12-seitige Beihefter: 70 – 135 g/qm

16-seitige Beihefter: 50 – 100 g/qm

Postkarten: min. 135g/qm

andere Drucksachen: nach Absprache

maximale Dicke: 2 mm

Papiergewicht 2-seitige Beilage: min. 115 g/qm

4-seitige Beilage: min. 100 g/qm

6-seitige Beilage: min. 100 g/qm

umfangreichere: min. 60 g/qm

Beilagen Beikleber Beihefter

Formate
(Breite x Höhe)

Mindestformat: 105 mm x 148 mm
Höchstformat: 200 mm x 255 mm

Mindestformat: 55 mm x 90 mm
Höchstformat: 148 mm x 210 mm

Stand des Beiklebers:
mindestens 3 bis 6 cm vom Bund,  
sonst 2 cm von allen weiteren Seiten entfernt

Mindestformat: 105 x 148 mm (b x h)
Höchstformat: 210 x 265 mm (Heftformat)

Beschnittzugaben: 
4 mm Vorderbeschnitt + 3 mm Bundfräse  
5 mm Kopf- und Fußbeschnitt  

Die Anlieferung ist im unbeschnittenen Format zur  
Weiterverarbeitung mit Kopfanlage erforderlich.

Technische
Hinweise

Beilagen werden maschinell mit der geschlossenen Seite 
zum Bund in das Heft eingefügt. Sie müssen als ein Teil 
verarbeitet werden können und an einer Seite geschlossen 
sein. Enthalten sie eine angeklebte Postkarte, muss diese 
seitlich an der geschl. Seite mit einer Streifenleimung ange-
klebt sein. Enthalten sie ein anderes aufgeklebtes Element, 
bedürfen sie der Absprache. Eine bestimmte Platzierung 
kann nicht zugesagt werden. Zickzack gefalzte Beilagen 
können nicht verarbeitet werden. Bei evtl. auftretenden 
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der 
Auflage Vorrang gegenüber den Ad Specials.

Warenproben müssen, 5-fach übereinanderliegend, einen 
Berstdrucktest von 10 kn für die Dauer von 15 Minuten 
standhalten und dürfen keine gefährlichen Inhalte haben. 
Der Verlag muss von allen Ansprüchen Dritter, die sich aus 
der Beiklebung ergeben könnten, freigestellt werden. 
Ebenso sind Schäden, die aus der Nichtbeachtung der 
technischen Anforderungen entstehen, zu ersetzen. 
Entstehen durch den Beikleber Entsorgungskosten, trägt 
diese der Auftraggeber. Bei eventuell auftretenden 
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung der 
Auflage Vorrang gegenüber den Ad Specials.

Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung 
erkennbar sind, müssen aus presserechtlichen Gründen mit 
dem Wort „Anzeige“ gekennzeichnet werden (mindestens  
in 10-Punkt-Versalien). Bei eventuell auftretenden  
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung  
der Auflage Vorrang gegenüber den Ad Specials.

Anlieferung Ad Specials müssen einwandfrei verarbeitet und in unverschränkten Lagen zu 10 cm abgesetzt, Beihefter mit der Rückseite nach oben, Warenproben in Magazinkartons, transportsicher 
auf Euro-Paletten verpackt frei Druckerei geliefert werden. 
Sattler Premium Print GmbH, Carl-Zeiss-Str. 4, 32549 Bad Oeynhausen. Gewünschte Annahmezeiten: Mo.–Fr. 9.00–16.00 Uhr
Die Begleitpapiere müssen Angaben über Absender und Empfänger, Stückzahl der Transporteinheiten, Zeitschriftentitel, Inserent und Heftnummer enthalten. An jeder  
Verpackungseinheit sollte sichtbar ein Muster angebracht sein. Abweichungen von der Packnorm führen zu Mehrkosten. Eine Wareneingangskontrolle findet nicht statt.

IMPULSE   AD SPECIALS
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IMPULSE   INNOVATIVE CROSSMEDIA-FORMATE

Print? Digital? Oder Live? impulse entwickelt immer wieder preisgekrönte Formate, die alle Kanäle nutzen, um unternehmerische Impulse 
zu vermitteln – und damit eine besondere Aufmerksamkeit auch für den exklusiven Sponsoringpartner erzielen. Unsere Projekte bieten 
Unternehmen wertvolle Plattformen und Touchpoints. 
Gerne entwickeln wir auch für Sie ein individuelles interaktives Format.

Das impulse-Team reist 
quer durch Deutsch-
land und besucht  
10 Unternehmen, die 
die Digitalisierung  
erfolgreich meistern 
oder in Krisenzeiten 
die Zukunft gestalten: 
vom Start-up bis zur 
Genossenschaft, von  
der Manufaktur bis 
zum Familienunter- 
nehmen. Neben Live-
Events entstehen Pod-
casts, Filme und ein  
eigenes Magazin. 

jetzt_erst_
recht

#

KRISEN MEISTERN,
ZUKUNFT GESTALTEN 

Gerade in Krisenzeiten kommt es auf Menschen an, die Neues wagen. 
Was aber lässt sich konkret tun? Welche Ideen sind zukunftsweisend? impulse 
besucht Mitte Oktober auf der 1200 Kilometer langen Strecke zwischen 
Freiburg und Greifwald – einer Tour quer durch Deutschland – herausragende
Unternehmerinnen und Unternehmer, die JETZT ERST RECHT die Zukunft 
gestalten. Aus den Recherchen entstehen Filme, Magazinbeiträge und ein Podcast.

10.�-�14. OKTOBER 2022

Sie haben Interesse, bei einzelnen Stationen dabei zu sein oder über das 
Projekt auf dem Laufenden gehalten zu werden? Dann rufen Sie uns an: 
040/609 45 22 -77 oder mailen Sie uns: kundenbetreuung@impulse.de.

Digitale impulse 
von Borkum Bis BerchtesgaDen

Im Frühjahr durchquert ein impulse-Team 
ganz Deutschland: Auf einer Strecke von 
1000 Kilometern besuchen wir innovative 
Firmen, die die Digitalisierung erfolgreich 
meistern, und laden zum Austausch ein. 
Details zum Programm folgen im Februar. 

1. - 5. April 2019

presented by

ImPuLSe-Tour

DeutschlanD
Digital

Die impulse jetzt_erst_recht Initiative wurde mit 
dem Ernst Schneider Medienpreis ausgezeichnet

Für die Deutschland-Digital Tour wurde impulse 
mit dem Medienpreis Mittelstand ausgezeichnet

https://medien.impulse.de/jetzt-erst-recht/
https://medien.impulse.de/deutschland-digital/
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VIDEO-DUELL   KREATIVE ZERSTÖRER

Start-ups können mit ihren Ideen etablierte Unternehmen in die Defensive 
drängen und ganze Märkte verändern. „Kreative Zerstörung“ hat der Öko-
nom Joseph Schumpeter dies einmal genannt. In der Video-Duell-Serie lässt 
impulse Gründer gegen Marktführer zum Duell antreten:  
www.kreative-zerstoerer.de.  
impulse hat hierfür den Medienpreis Mittelstand erhalten.

Februar 2019     impulse

impulse     Februar 2019

20

21

Kreative Zerstörer

Eher trennt man sich von seinem Ehepartner als 

von seinem Steuerberater, lautete früher ein ge-

flügeltes Wort. Nach dem ersten Gehalt und der 

Familiengründung kam der Gang zum Steuer-

experten – es war ein Dreiklang des Erwachsen-

werdens. Die Stelle wechselte man später, viel-

leicht auch den Partner, aber beim Berater blieb 

man. Auf diese Gewissheit konnte die Branche 

lange ein auskömmliches Geschäft aufbauen. 

Doch Start-ups wie Wundertax setzen darauf, 

dass junge Kunden nicht mehr in irgendwelche 

Kanzleien gehen wollen, wo sie vorher womög-

lich noch einen Termin vereinbaren müssen. Sie 

wollen ihre Steuerprobleme dort lösen, wo sie 

sowieso den ganzen Tag sind: im Internet. Dort 

verspricht Wundertax, dass Nutzer auf der 

Webseite in 15 Minuten eine Steuererklärung 

 erstellen können – zu Preisen, die bei einem 

Zehntel eines Beraterhonorars liegen. „Unsere 

Kunden sagen: Ich brauche keinen teuren 

Steuer berater. Ich kann das selbst“, erzählt Stef-

fen Harting, Geschäftsführer von Wundertax. 

Spannend ist, was Daniel Ritz dazu meint, 

den impulse zum Streitgespräch mit Harting 

eingeladen hat. Ritz ist selbst Steuerberater, 

aber ein ungewöhnlicher: Er ist deutlich jünger 

als der Branchenschnitt, beherrscht anders als 

viele seiner Standeskollegen Social Media, 

Duell der Steuermänner

Kreative Zerstörer Wer braucht heute noch Steuerberater? Zaubern 

Algorithmen nicht viel schneller eine Steuererklärung? Ein Streitgespräch

Foto: Sebastian Pfütze

Text: andreas Kurz

aber er unterhält auch eine klassische Kanzlei. 

Wundertax nennt er einen „digitalen Lohn-

steuerhilfeverein“. 

Beide treffen sich für die elfte Folge der 

 impulse-Videoserie „Kreative Zerstörer“ zum 

Duell in der Alten Münze in Berlin, wo bis vor 

wenigen Jahren noch Geldstücke geprägt 

 wurden. Wer wird sich durchsetzen, wem 

 vertrauen die Kunden wirklich? Dem Start-up 

 Wundertax mit seinen Kampfpreisen oder dem 

Steuerberater mit einem modernen Geschäfts-

auftritt? Vorhang auf für den Schlagabtausch 

(das vollständige Streitgespräch finden Sie im 

Video unter  kreative-zerstörer.de): 

 Vertrauen 

impulse: 

Herr Ritz, Sie betonen immer wieder, wie 

stark Vertrauen in der Steuerberatung eine 

Rolle spielt. Ist das noch zeitgemäß in einer 

Welt, die immer digitaler wird? 

ritz: 

Auf jeden Fall. Der Arzt kennt die Kranken-

akte, der Anwalt kennt die Sünden, aber 

der Steuerberater muss alles wissen, um für 

den Mandanten das Beste rauszuholen. 

HeaVy metal Wundertax-  

Co-Chef Steffen Harting  

(linkes Bild, links) und Steuer-

berater Daniel Ritz schenkten 

sich nichts, blieben aber stets fair 

und freundlich. Das Duell in der 

Alten Münze in Berlin moderierte 

 impulse-Herausgeber Nikolaus 

Förster (Bild unten, ganz rechts) 

Harting: 

Wir haben schon über 100 000 Kunden 

gewonnen, viele kommen wieder. Die 

 haben auch ein großes Vertrauen in uns. 

 gescHwindigkeit 

impulse: 

Herr Harting, Sie werben damit, dass Sie 

mit Wundertax sehr schnell sind. Aber geht 

es nur um Schnelligkeit in dem Geschäft?  

Harting: 

Ganz viele Menschen haben ganz einfache 

Steuerfälle. Da muss man sich nicht Stunden 

mit beschäftigen. Es gibt Kunden, die haben 

es bei uns schon in unter 10 Minuten ge-

schafft, eine Steuererklärung zu machen. 

ritz: 

Wenn ein Kunde bei Ihnen zum ersten Mal 

alles eingibt, braucht er nicht weniger als 

zehn Minuten. Allein alle Lohnsteuerdaten 

einzutippen braucht ja schon Zeit.

Harting: 

Der ganze Prozess geht bei uns trotzdem 

schneller als bei Ihnen. Da muss ich einen 

Termin machen, hinfahren, nach Hause 

gehen, Belege suchen, noch mal hinfahren. 

 BetrieBlicHe steuererklärung 

Harting: 

Wir nutzen für die Steuererklärung von 

Wundertax noch einen Steuerberater, weil 

unsere Tools noch nicht so weit sind. 

ritz: 

Sie nutzen für Ihre Firma noch einen Steuer-

berater und nicht Ihre eigenen Tools?

Harting: 

Ja, wir sind ein spezieller Fall, da gibt es 

noch nicht so perfekte Lösungen.

ritz: 

(lächelt verschmitzt) Aha. Sie sind also 

 speziell ... 

Jetzt  anschauen  unter:  kreative-zerstoerer.de

steffen Harting, 44 

ist neben dem Gründer Daniel Czaniecki 

Geschäftsführer von Wundertax. Das 

Start-up wirbt damit, dass Kunden auf 

seiner Webseite in 15 Minuten eine Steuer-

erklärung machen können. Wundertax ist 

eines der am höchsten bewerteten „Tax 

Techs“ und hat 30 Mitarbeiter. 

Daniel ritZ, 30 

war bei seiner Bestellung 2015 einer der 

jüngsten Steuerberater Deutschlands. 

Zwei Jahre später gründete er mit drei 

Kollegen die Kanzlei RNHS. Sie hat mitt-

lerweile 25 Mitarbeiter an drei Standor-

ten in Bayern. Ritz unterhält außerdem  

Präsenzen in den sozialen Medien.  

Partner:

etablierte unternehmen 

und ihre Herausforderer 

aus verschiedensten  

branchen – von der Hei-

zungstechnik über den 

Optiker-Markt bis zur  

Vermögensverwaltung –  

trafen sich für impulse 

zum Streitgespräch. alle 

Filme finden Sie unter  

kreative-zerstoerer.de

https://www.kreative-zerstoerer.de
https://medien.impulse.de/kreative-zerstoerer/viessmann-gegen-tado/
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SALES MANAGER Peter Schmidt-Dahlberg
Print und Online schmidt-dahlberg.peter@impulse.de
 +49 151-5240 3102
CAMPAIGN & AD MANAGERIN Cathleen Kliche
Online und Sonderformate kliche.cathleen@impulse.de
 +49 171 972 3727 
 
ONLINE-WERBUNG Business Advertising GmbH
 Tersteegenstraße 30
 40474 Düsseldorf
 +49-211-179347-50 
 werbung@businessad.de 
 
AUFTRAGSERTEILUNG media@impulse.de 
DRUCKUNTERLAGEN anzeigen@impulse.de

Erscheinungsweise 12 x im Jahr  

 (10 reguläre Ausgaben + 2 impulse kompakt mit Kioskbelieferung**)

Erstverkaufstag Letzter Donnerstag des Monats
Mitgliederpreis 948  Euro netto/ Jahr (Stand: November 2024)
PZN 505 027
impulse magazin
Durchschnittlich verbreitete Auflage 4.000 Exemplare (Stand: November 2024
impulse kompakt
Durchschnittlich verbreitete Auflage 15.000 Exemplare (Stand: November 2024)

IMPULSE    KONTAKT

Impulse Medien GmbH 
Paul-Dessau-Str. 3A 
D-22761 Hamburg 
Geschäfsführer:  
Dr. Nikolaus Förster

Geschäftsbedingungen: 
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Zahlungs- und Geschäftsbedin-
gungen, die beim Verlag zu beziehen oder unter impulse.de/mediadaten 
einzusehen sind. Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir bei Auftragser-
teilung um Angabe der Steuernummer und / oder der Umsatzsteuer-ID. Die in 
dieser Preisliste aufgeführten Angaben können unterjährig aktualisiert werden; 
den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser Preisliste finden Sie unter: 
impulse.de/mediadaten .

*Informationsgemeinschaft zur Feststellung der  
Verbreitung von Werbeträgern e.V.

**Die Sonderausgaben impulse kompakt unterliegen 
nicht der IVW-Auflagenkontrolle.

Zahlungsbedingungen: 
Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fällig, in der die Anzeige veröffentlicht wird. Es 
gelten die Zahlungsbedingungen laut Rechnung. Bei Überschreitung des Zahlungsziels werden alle 
weiteren offenstehenden Rechnungen sofort fällig, unabhängig von den früher gewährten Zahlungs-
zielen. Gemäß den geltenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen werden Verzugszinsen in Höhe der 
banküblichen Zinsen für Dispositions-Kredite berechnet.

mailto:w.vd.heydt%40inspiring-network.com%0D?subject=
mailto:werbung%40businessad.de%20?subject=


impulse.de / shop

facebook.com / impulse

twitter.com / impulse_inside

impulse.de / xing

impulse.de / linkedin

impulse.de/akademie

impulse.de / ueber-uns
impulse.de

impulse.de / browserapp

impulse.de / youtube

https://shop.impulse.de/
https://www.impulse.de/shop
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://de-de.facebook.com/impulse/
https://twitter.com/impulse_inside
https://twitter.com/impulse_inside
https://www.xing.com/companies/impulsemediengmbh
https://www.xing.com/communities/groups/impulse-network-1000206
https://de.linkedin.com/company/impulse-medien-gmbh
https://de.linkedin.com/company/impulse-medien-gmbh
https://akademie.impulse.de/
http://www.impulse.de/akademie
https://medien.impulse.de/ueber-uns/
https://www.impulse.de/ueber-uns
http://www.impulse.de
http://www.impulse.de/browserapp
https://www.youtube.com/channel/UCIm2JLyjsarSvvLigI0H3Yg

