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Checklisten, Tipps oder 
zusätzliche Recherchen 
zu jedem Heft finden 
Abonnenten in ihrem 
 persönlichen Login- 
Bereich im Internet. 
Diesmal: 
�  Ein kompaktes Hand-

out für erfolgreiche 
Verkaufsgespräche, mit 
Checklisten und Litera-
turtipps sowie einer 
Anleitung für attraktive 
schriftliche Angebote

impulse.de/kundenlogin
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ANHÖREN Sie können 
Artikel auch  hören: 
 Gehen Sie auf den Link 
 impulse.de/audio.  Lesen 
Sie die Digitalaus gabe? 
Dann klicken Sie einfach 
auf das Audiosymbol
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